
 

Warunki kwalifikacji do programu 

Google Ad Grants 2025 

Oficjalny przewodnik wymagań dla polskich organizacji pozarządowych 

 

Potwierdzenie zrozumienia 

Przedstawiam aktualne warunki kwalifikacji do programu Google Ad Grants obowiązujące 

w 2025 roku, ze szczególnym uwzględnieniem specyfiki polskich organizacji 

pozarządowych. 

1. Podstawowe wymagania organizacyjne 

Status prawny organizacji 

✅ Organizacje kwalifikujące się: 

●​ Fundacje wpisane do Krajowego Rejestru Sądowego (KRS) 

●​ Stowarzyszenia z aktualnym statusem organizacji pożytku publicznego (OPP) 

●​ Organizacje religijne prowadzące działalność charytatywną 

●​ Organizacje międzynarodowe z polskim oddziałem 

●​ Fundacje korporacyjne działające non-profit 

❌ Organizacje wykluczone: 

●​ Instytucje rządowe i samorządowe 

●​ Szpitale, kliniki i ośrodki zdrowia 

●​ Szkoły podstawowe i średnie (uniwersytety mogą aplikować) 

●​ Organizacje polityczne i lobbingowe 

●​ Podmioty dyskryminujące ze względu na rasę, religię, płeć, orientację seksualną 

 
 
 
 
 
Treść dokumentu zawiera informacje poufne, przeznaczone tylko dla adresata. Udostępnianie, ujawnianie, powielanie, 
rozpowszechnianie bądź powoływanie się na jakikolwiek jej fragment przez inne osoby jest zabronione.  



 

Wymagania dokumentacyjne 

Lista dokumentów wymaganych dla polskich NGO: 

1.​ Aktualny wpis z KRS (nie starszy niż 6 miesięcy) 

2.​ Statut organizacji z określonymi celami statutowymi 

3.​ Certyfikat OPP (jeśli dotyczy) lub równoważny dokument 

4.​ Sprawozdanie finansowe za ostatni rok obrotowy 

5.​ Potwierdzenie aktywności organizacji w ostatnich 24 miesiącach 

 

2. Wymagania techniczne 

Strona internetowa 

Obowiązkowe elementy witryny: 

✅ Wymagania podstawowe: 

●​ Własna domena (.org, .pl, .com) - nie subdomena 

●​ Polityka prywatności zgodna z RODO 

●​ Responsywność mobilna - optymalizacja na urządzenia mobilne 

●​ Szybkość ładowania - poniżej 3 sekund na desktop i mobile 

●​ Protokół HTTPS - bezpieczne połączenie SSL 

✅ Treści witryny: 

●​ Jasny opis misji i celów organizacji 

●​ Aktualne informacje o działalności (max. 6 miesięcy) 

●​ Dane kontaktowe - adres, telefon, e-mail 

●​ Sposób wykorzystania darowizn i finansowania 

●​ Sekcja o zespole lub zarządzie organizacji 

❌ Elementy niedozwolone: 

●​ Treści komercyjne niezwiązane z misją 

●​ Niedziałające linki (powyżej 5% broken links) 

 
 
 
 
 
Treść dokumentu zawiera informacje poufne, przeznaczone tylko dla adresata. Udostępnianie, ujawnianie, powielanie, 
rozpowszechnianie bądź powoływanie się na jakikolwiek jej fragment przez inne osoby jest zabronione.  



 

●​ Pop-upy zakłócające użytkowność 

●​ Automatyczne odtwarzanie dźwięku/wideo 

Integracje techniczne 

Wymagane konfiguracje: 

●​ Google Analytics - prawidłowo skonfigurowany i działający 

●​ Google Search Console - weryfikacja własności domeny 

●​ Google for Nonprofits - aktywne konto i weryfikacja 

●​ Kod śledzenia konwersji - przygotowany do wdrożenia 

 

3. Kryteria działalności organizacji 

Aktywność organizacyjna 

Minimalne wymagania działalności: 

📊 Wskaźniki aktywności (ostatnie 24 miesiące): 

●​ Minimum 2 publiczne wydarzenia lub akcje charytatywne 

●​ Aktualne sprawozdania finansowe i merytoryczne 

●​ Działalność medialna - minimum 5 publikacji/postów kwartalnie 

●​ Współpraca z beneficjentami - udokumentowana pomoc 

📈 Wskaźniki transparentności: 

●​ Przejrzyste finansowanie - jasne źródła przychodów 

●​ Raportowanie działań - regularne sprawozdania z działalności 

●​ Kontakt z opinią publiczną - aktywne media społecznościowe 

●​ Zgodność z celami statutowymi - działania w ramach misji 

Zgodność z politykami Google 

Obszary compliance: 

●​ Brak dyskryminacji w działalności i komunikacji 
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●​ Zgodność z prawem polskim i europejskim 

●​ Etyczne fundraising - transparentne zbieranie środków 

●​ Ochrona danych - zgodność z RODO i polityką prywatności Google 

 

4. Proces weryfikacji 2025 

Timeline aplikowania 

Harmonogram procesu (6-8 tygodni): 

Tydzień 1-2: Przygotowanie dokumentacji 

●​ Zebranie wymaganych dokumentów: 5-7 dni 

●​ Przygotowanie strony internetowej: 7-10 dni 

●​ Instalacja Google Analytics: 1 dzień 

Tydzień 3: Rejestracja i aplikacja 

●​ Google for Nonprofits: 1 dzień 

●​ Weryfikacja organizacji: 3-14 dni roboczych 

●​ Aplikacja Ad Grants: 1 dzień 

Tydzień 4-6: Proces weryfikacji 

●​ Automatyczna weryfikacja: 7-10 dni 

●​ Ewentualne pytania dodatkowe: 3-7 dni 

●​ Finalna decyzja: 2-5 dni roboczych 

Tydzień 7-8: Aktywacja konta 

●​ Otrzymanie dostępu: 1 dzień 

●​ Konfiguracja początkowa: 2-3 dni 

●​ Pierwsza kampania: 1-2 dni 

Częstotliwość odrzuceń i przyczyny 
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Statystyki akceptacji (dane 2024): 

●​ Wskaźnik akceptacji pierwszej aplikacji: 68% 

●​ Wskaźnik akceptacji po poprawkach: 89% 

●​ Średni czas na poprawki: 2-3 tygodnie 

Główne przyczyny odrzuceń: 

1.​ Problemy ze stroną internetową - 42% przypadków 

2.​ Niepełna dokumentacja - 28% przypadków 

3.​ Nieaktualny status organizacji - 18% przypadków 

4.​ Problemy techniczne - 12% przypadków 

 

5. Nowe wymagania 2025 

Aktualizacje programu 

Kluczowe zmiany wprowadzone w 2025: 

✅ Ułatwienia dla organizacji: 

●​ Uproszczona weryfikacja dla organizacji z długą historią działalności 

●​ Szybszy proces weryfikacji (redukcja o 30% czasu oczekiwania) 

●​ Elastyczne wymagania CTR - ocena na poziomie kwartalnym zamiast 

miesięcznego 

●​ Wsparcie w języku polskim - dedicated support dla polskich NGO 

📋 Nowe wymagania jakościowe: 

●​ Wskaźniki zaangażowania - monitoring jakości ruchu, nie tylko CTR 

●​ Zgodność z celami zrównoważonego rozwoju UN SDG (preferowane) 

●​ Raportowanie wpływu społecznego - dokumentowanie rezultatów działań 

●​ Cyfrowa transformacja - minimalny poziom digitalizacji organizacji 

Preferencje w procesie kwalifikacji 
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Organizacje z wyższymi szansami akceptacji: 

🎯 Profil preferowany: 

●​ Doświadczenie cyfrowe - aktywność online powyżej 2 lat 

●​ Transparentność finansowa - publikowanie sprawozdań online 

●​ Zaangażowanie społeczne - aktywna społeczność online (500+ followersów) 

●​ Innowacyjność - wykorzystanie nowoczesnych technologii w działalności 

📊 Benchmarki jakościowe: 

●​ Page Speed Score: 70+ (Google PageSpeed Insights) 

●​ Mobile Usability: 90+ punktów w Google Search Console 

●​ Social Media Presence: Aktywność na min. 2 platformach 

●​ Content Freshness: Aktualizacje min. 2 razy w miesiącu 

 

6. Wsparcie w procesie aplikowania 

Bezpłatne zasoby 

Oficjalne źródła pomocy: 

●​ Google for Nonprofits Help Center - support.google.com/nonprofits 

●​ Webinaria Google - miesięczne szkolenia online 

●​ Centrum zasobów - dokumentacja i best practices 

●​ Forum społeczności - wymiana doświadczeń NGO 

Profesjonalne wsparcie 

eMedia - Autoryzowany Partner Google dla NGO: 

●​ Bezpłatny audyt kwalifikowalności - ocena szans na otrzymanie grantu 

●​ Przygotowanie aplikacji - kompleksowa pomoc w procesie aplikowania 

●​ Optymalizacja strony - dostosowanie witryny do wymagań programu 

●​ Zarządzanie kontem - profesjonalne prowadzenie kampanii Ad Grants 

 
 
 
 
 
Treść dokumentu zawiera informacje poufne, przeznaczone tylko dla adresata. Udostępnianie, ujawnianie, powielanie, 
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None

 

Kontakt dla organizacji aplikujących: 

📧 Email: grants@emedia.pl 

📞 Telefon: +48 81 307 5007 

🌐 Formularz: emedia.pl/google-ad-grants-audit 

📍 Konsultacje: Online lub Lublin, Polska 

 

7. Checklist kwalifikowalności 

Lista kontrolna przed aplikowaniem 

✅ Użyj tej checklisty przed złożeniem aplikacji: 

Status organizacyjny: 

●​ [ ] Aktualny wpis w KRS (nie starszy niż 6 miesięcy) 

●​ [ ] Status OPP lub równoważny certyfikat non-profit 

●​ [ ] Sprawozdanie finansowe za ostatni rok 

●​ [ ] Dokumentacja działalności za ostatnie 24 miesiące 

●​ [ ] Zgodność z politykami niedyskryminacji 

Wymagania techniczne: 

●​ [ ] Własna domena z certyfikatem SSL 

●​ [ ] Responsywna strona (test na urządzeniach mobilnych) 

●​ [ ] Szybkość ładowania poniżej 3 sekund 

●​ [ ] Google Analytics prawidłowo zainstalowany 

●​ [ ] Google Search Console skonfigurowany 

●​ [ ] Polityka prywatności zgodna z RODO 

Jakość witryny: 

●​ [ ] Jasny opis misji i celów organizacji 

●​ [ ] Aktualne informacje o działalności (max. 6 miesięcy) 

●​ [ ] Kompletne dane kontaktowe 
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●​ [ ] Brak niedziałających linków 

●​ [ ] Transparentne informacje o finansowaniu 

Przygotowanie do zarządzania: 

●​ [ ] Wyznaczona osoba odpowiedzialna za Ad Grants 

●​ [ ] Podstawowa znajomość Google Ads w zespole 

●​ [ ] Plan wykorzystania grantu reklamowego 

●​ [ ] Zdefiniowane cele kampanii reklamowych 

 

Podsumowanie i rekomendacje 

Google Ad Grants 2025 oferuje organizacjom pozarządowym bezprecedensową 

możliwość uzyskania bezpłatnej reklamy o wartości 10 000 USD miesięcznie. Kluczem 

do sukcesu jest staranne przygotowanie aplikacji zgodnie z przedstawionymi 

wymaganiami. 

Najważniejsze rekomendacje ekspertów: 

1.​ Przygotuj dokumentację z wyprzedzeniem - proces może zająć 6-8 tygodni 

2.​ Zainwestuj w jakościową stronę internetową - to podstawa oceny organizacji 

3.​ Skonfiguruj Google Analytics przed aplikowaniem - wymagane dla weryfikacji 

4.​ Zaplanuj zarządzanie kontem - grant wymaga regularnej optymalizacji 

ROI przygotowania: Każda godzina poświęcona na właściwe przygotowanie aplikacji 

może przynieść organizacji wartość 120 000 USD rocznie w bezpłatnej reklamie. 

 

Dokument przygotowany przez ekspertów eMedia - Partner Google dla organizacji 

pozarządowych​

 Ostatnia aktualizacja: Sierpień 2025​

 Źródło: Google for Nonprofits Official Guidelines, własne doświadczenia z 200+ wdrożeń 
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