emedia

znajdz klientéw w internecie

Przewodnik Google Ad Grants 2025

dla organizacji non-profit

Czym jest Google Ad Grants?

Google Ad Grants to program, ktéry umozliwia kwalifikujgacym sie organizacjom non-profit
otrzymanie miesiecznego grantu reklamowego w wysokosci 10 000 USD na promocje

swojej dziatalnosci w wynikach wyszukiwania Google.

Kluczowe korzysci programu

e Bezptatna reklama o wartosci do 120 000 USD rocznie
e Zwiekszenie widocznosci organizacji w internecie

e Pozyskiwanie nowych wolontariuszy i darczyncéw

e Promocja wydarzen i akcji charytatywnych

e Edukacja spoteczenstwa o waznych sprawach
Wymagania kwalifikacyjne

Organizacje kwalifikujace sie:

e Zarejestrowane organizacje non-profit z aktualnym statusem
e Posiadajg wazny certyfikat organizacji pozytku publicznego
e Maja aktywna strone internetowa o wysokiej jakosci

e Nie sg organizacjami rzadowymi, szpitalami ani szkotami

Organizacje niekwalifikujace sie:

Tre$¢ dokumentu zawiera informacje poufne, przeznaczone tylko dla adresata. Udostepnianie, ujawnianie, powielanie,
rozpowszechnianie bgdz powotywanie sie na jakikolwiek jej fragment przez inne osoby jest zabronione.
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e Instytucje rzadowe
e Szpitale i osrodki medyczne
e Szkoly i uniwersytety (z wyjatkami)

e Organizacje dyskryminujace ze wzgledu na rase, religie, orientacje seksualna

Proces aplikowania - harmonogram realizacji

Krok 1: Przygotowanie (1-2 tygodnie)

e Zweryfikuj status organizacji non-profit
e Przygotuj wymagane dokumenty
e Sprawdz jakos¢ strony internetowe]

e Zainstaluj Google Analytics
Krok 2: Rejestracja (1 tydzien)

e Zatdéz konto Google for Nonprofits
e Zweryfikuj status organizacji

e Aplikuj o Google Ad Grants

e Skonfiguruj konto Google Ads

Krok 3: Aktywacja (1-2 tygodni)

e Otrzymaj potwierdzenie akceptacji
e Utwodrz pierwsze kampanie reklamowe

e Rozpocznij monitoring wynikéw
Zasady i ograniczenia programu

Maksymalne stawki:

e Maksymalny CPC: 2 USD za klikniecie
e Miesieczny budzet: 10 000 USD

e Wymég jakosci: CTR minimum 5% miesiecznie

Tre$¢ dokumentu zawiera informacje poufne, przeznaczone tylko dla adresata. Udostepnianie, ujawnianie, powielanie,
rozpowszechnianie bgdz powotywanie sie na jakikolwiek jej fragment przez inne osoby jest zabronione.
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Ograniczenia dotyczace stéw kluczowych:

e Zakaz uzywania pojedynczych stow kluczowych
e Minimum 2 stowa w kazdej frazie
e Zakaz uzycia bardzo ogdlnych terminéw

e Obowiazkowe uzywanie dopasowania frazowego lub doktadnego

Wymagania dotyczace reklam:

e Minimum 2 reklamy tekstowe na grupe reklam
e Minimum 2 grupy reklam na kampanie
e Obowigzkowe rozszerzenia witryny

e Regularne aktualizacje tresci

Najlepsze praktyki - konkretne rozwigzania

Struktura kampanii:

—_

Kampania 1: Nazwa organizacji i dziatalnos¢
Kampania 2: Ustugi i programy

Kampania 3: Wolontariat i zaangazowanie

INNFNEEN

Kampania 4: Darowizny i wsparcie

Skuteczne stowa kluczowe:

e '"organizacja charytatywna [miasto]"
e '"pomoc dla [grupa docelowal]"
e ‘"wolontariat [dziedzina]"

e ‘"wsparcie [konkretna sprawa]"
Optymalizacja landing page:

e Czas tadowania: Ponizej 3 sekund
e Responsywnos¢: Dostosowanie do urzadzer mobilnych
e Call-to-action: Wyrazne wezwania do dziatania

e Formularz kontaktowy: t atwy do wypetnienia

Tre$¢ dokumentu zawiera informacje poufne, przeznaczone tylko dla adresata. Udostepnianie, ujawnianie, powielanie,
rozpowszechnianie bgdz powotywanie sie na jakikolwiek jej fragment przez inne osoby jest zabronione.
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Monitoring i raportowanie - KPI do sledzenia

Wskazniki miesieczne:

e CTR (Click-Through Rate): Minimum 5%
e Wspébiczynnik konwersji: Monitoring celéw
e Koszt na konwersje: Optymalizacja ROI

e Jakos¢ reklam: Account Quality Score

Raportowanie wymagane:

e Miesieczny raport wydatkow
e Analiza skutecznosci kampanii
e Raport konwers;ji i celow

e Podsumowanie korzysci spotecznych

Potencjalne ryzyka i sposoby zaradzenia

Ryzyko: Utrata grantu

Przyczyna: CTR ponizej 5% przez 2 miesigce Rozwigzanie: Regularna optymalizacja stéw

kluczowych i reklam
Ryzyko: Niezgodnos¢ z polityka

Przyczyna: Nieprawidtowa konfiguracja kampanii Rozwigzanie: Regularne audyty

zgodnosci z wytycznymi
Ryzyko: Niska jakos¢ strony

Przyczyna: Staba optymalizacja landing page Rozwigzanie: Ciagte ulepszanie UX i

szybkosci tadowania

Plan naprawczy w przypadku problemoéw

Tre$¢ dokumentu zawiera informacje poufne, przeznaczone tylko dla adresata. Udostepnianie, ujawnianie, powielanie,
rozpowszechnianie bgdz powotywanie sie na jakikolwiek jej fragment przez inne osoby jest zabronione.
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Jesli CTR spadnie ponizej 5%:
1. Natychmiastowe dziatania (24h):

o Przeglad stéw kluczowych o niskiej skutecznosci
o Optymalizacja tresci reklam
o Sprawdzenie konkurencji

2. Dziatania srednioterminowe (1 tydzien):

o Testowanie nowych wersji reklam
o Dodanie negatywnych stow kluczowych
o Optymalizacja landing pages

3. Dziatania dtugoterminowe (1 miesiac):

o Petna restrukturyzacja kampanii
o Implementacja nowej strategii stow kluczowych

o Utworzenie nowych materiatow promocyjnych

Referencje do podobnych projektow

Na podstawie doswiadczenia agencji eMedia z podobnymi projektami:

e Fundacja A: Zwiekszenie liczby wolontariuszy o 300% w ciagu 6 miesiecy
e Organizacja B: \Wzrost darowizn online o0 150% rok do roku

e Stowarzyszenie C: 500% wzrost ruchu na stronie internetowej

Poréwnanie do poprzednich okreséow

Organizacje bez Google Ad Grants:

e Sredni koszt pozyskania wolontariusza: 50-80 PLN
e Zasieg kampanii: Ograniczony do budzetu witasnego

e ROI dziatan marketingowych: 1:3

Organizacje z Google Ad Grants:

Tre$¢ dokumentu zawiera informacje poufne, przeznaczone tylko dla adresata. Udostepnianie, ujawnianie, powielanie,
rozpowszechnianie bgdz powotywanie sie na jakikolwiek jej fragment przez inne osoby jest zabronione.
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e Koszt pozyskania wolontariusza: O PLN (grant)
e Potencjalny zasieg: Do 10 000 USD miesiecznie

e ROI dziatan marketingowych: Nieograniczony

Nastepne kroki - harmonogram wdrozenia

Tydzien 1-2: Przygotowanie dokumentac;ji

e Zgromadzenie wymaganych dokumentow
e \Weryfikacja statusu organizacji

e Przygotowanie strony internetowej
Tydzien 3: Aplikowanie

e Rejestracja w Google for Nonprofits
e Ztozenie wniosku o Google Ad Grants

e Oczekiwanie na weryfikacje
Tydzien 4-6: Konfiguracja

e Utworzenie pierwszych kampanii
e Konfiguracja konwersji i celow

e Uruchomienie reklam
Miesigc 2-3: Optymalizacja

e Monitoring wynikow
e Dostosowanie strategii

e Skalowanie skutecznych dziatan

Uzasadnienie biznesowe

Program Google Ad Grants oferuje organizacjom non-profit:

e Bezptatny marketing o wartosci 120 000 USD rocznie

e Zwiekszenie zasiegu bez dodatkowych kosztow

Tre$¢ dokumentu zawiera informacje poufne, przeznaczone tylko dla adresata. Udostepnianie, ujawnianie, powielanie,
rozpowszechnianie bgdz powotywanie sie na jakikolwiek jej fragment przez inne osoby jest zabronione.
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e Profesjonalizacje dziatan marketingowych

e Mierzalne rezultaty spoteczne i biznesowe

Inwestycja: Czas na konfiguracje i zarzadzanie (5-10h tygodniowo) Zwrot: Potencjalnie

nieograniczony wzrost zaangazowania spotecznego

Opracowanie: Grzegorz Wysocki, CEO agencji eMedia
Data: Sierpien 2025
Dokument przygotowany na podstawie aktualnych wytycznych Google Ad Grants

Tre$¢ dokumentu zawiera informacje poufne, przeznaczone tylko dla adresata. Udostepnianie, ujawnianie, powielanie,
rozpowszechnianie bgdz powotywanie sie na jakikolwiek jej fragment przez inne osoby jest zabronione.
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