emedia

znajdz klientéw w internecie

Poradnik dla osoby zarzadzajacej
marketingiem w firmie na temat
reklamy w TikTok Ads i wspoétpracy z

agencja

Czy TikTok Ads sg odpowiednie dla Pani/Pana

firmy?

TikTok przestat by¢ platforma wytacznie dla nastolatkéw. Obecnie 43%
uzytkownikéw to osoby powyzej 25. roku zycia, a platforma skutecznie
realizuje cele biznesowe od generowania leadéw po zwiekszanie
sprzedazy e-commerce. Jesli Pani/Pana grupa docelowa obejmuje osoby
w wieku 16-45 lat, TikTok Ads moga przynies¢ znaczace efekty

biznesowe.

Kluczowe réznice miedzy TikTok a innymi
platformami reklamowymi
Natywnos¢ tresci - uzytkownicy oczekujg autentycznych,

nieSablonowych materiatéw, ktére nie przypominaja tradycyjnych

reklam

Algorytm oparty na zaangazowaniu - efektywnos¢ kampanii zalezy od

jakosci contentu, nie tylko od budzetu reklamowego

Tre$¢ dokumentu zawiera informacje poufne, przeznaczone tylko dla adresata. Udostepnianie, ujawnianie, powielanie,
rozpowszechnianie bgdz powotywanie sie na jakikolwiek jej fragment przez inne osoby jest zabronione.
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Tempo konsumpgcji tresci - uzytkownicy podejmuja

decyzje w ciggu pierwszych 3 sekund ogladania materiatu

Dominacja formatu pionowego - wszystkie kreacje musza by¢

dostosowane do wyswietlania na urzadzeniach mobilnych

Cele biznesowe realizowalne przez TikTok Ads

Cele sprzedazowe

e Lead Generation - formularze kontaktowe bezposrednio w
aplikacji z konwersjami od 15-30%

e E-commerce - integracja z katalogiem produktéw, sredni ROAS
3:1-6:1

¢ Instalacje aplikacji - koszt pozyskania uzytkownika nizszy o

20-40% niz na Facebooku

Cele wizerunkowe

e Brand Awareness - organiczny zasieg 5-10x wyzszy niz na innych
platformach

e Remarketing - skuteczne przypomnienie o ofercie z CTR
siegajacym 8-12%

e Traffic - kierowanie uzytkownikéw na landing page z wysoka

jakoscia ruchu

Formaty reklamowe TikTok - praktyczny przeglad

Format Najlepsze zastosowanie Przewidywane wyniki
In-Feed Kampanie sprzedazowe, CTR: 1.5-3%, CPA: sredni
Ads lead gen

Tre$¢ dokumentu zawiera informacje poufne, przeznaczone tylko dla adresata. Udostepnianie, ujawnianie, powielanie,
rozpowszechnianie bgdz powotywanie sie na jakikolwiek jej fragment przez inne osoby jest zabronione.
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Spark Ads Budowanie autentycznosci Engagement Rate: 5-15%

marki
TopView Wprowadzanie nowych Zasieg: do 5M impressions
produktow dziennie
Collection E-commerce, katalogi Conversion Rate: 2-8%
Ads produktow

Struktura budzetowa - planowanie inwestycji

Budzet minimalny do testow

e Faza testowa: 5 000-10 000 PLN miesiecznie
e Skalowanie: od 15 000 PLN miesiecznie

e Pelna optymalizacja: 25 000+ PLN miesiecznie

Alokacja budzetu (rekomendacja)

e 40% - media budget (wydatki reklamowe)
e 35% - obstuga agencyjna
e 25% - produkcja kreacji i testy A/B

Kluczowe wskazniki efektywnosci (KPI)

Wskazniki podstawowe

e CPM (koszt 1000 wyswietlen): 15-40 PLN
e CTR (wspodtczynnik klikalnosci): 1-4%
e CPA (koszt konwersji): 20-150 PLN (zaleznie od branzy)

Wskazniki zaawansowane

Tre$¢ dokumentu zawiera informacje poufne, przeznaczone tylko dla adresata. Udostepnianie, ujawnianie, powielanie,
rozpowszechnianie bgdz powotywanie sie na jakikolwiek jej fragment przez inne osoby jest zabronione.
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e ROAS (zwrot z wydatkéw reklamowych): 3:1-8:1
e Video View Rate: 25-60%
e Engagement Rate: 3-12%

Wspotpraca z agencja - praktyczne wskazowki

Wymagania wobec agencji
Certyfikacje i doswiadczenie

e TikTok Marketing Partner lub TikTok for Business certyfikacja
e Portfolio z co najmniej 20 kampaniami TikTok w ostatnich 12
miesigcach

e Doswiadczenie w Pani/Pana branzy
Zakres ustug (minimum)

e Strategia kampanii oparta na analizie konkurencji
e Tworzenie i testowanie kreacji wideo
e Precyzyjne targetowanie i optymalizacja

e Cotygodniowe raportowanie z rekomendacjami

Proces wdrozenia - harmonogram
Tydzien 1-2: Analiza i strategia

e Audyt obecnej komunikacji marki
e Analiza konkurencji na TikToku
e Zdefiniowanie celéw i KPI

e Opracowanie komunikatu reklamowego

Tydzien 3-4: Tworzenie kreacji

Tre$¢ dokumentu zawiera informacje poufne, przeznaczone tylko dla adresata. Udostepnianie, ujawnianie, powielanie,
rozpowszechnianie bgdz powotywanie sie na jakikolwiek jej fragment przez inne osoby jest zabronione.
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e Produkcja 3-5 wariantéw materiatéw wideo
e Przygotowanie hookéw i CTA

e Testy A/B réznych formatéw
Tydzien 5: Uruchomienie kampanii

e Konfiguracja kampanii testowych
¢ Implementacja pixela TikTok

e Rozpoczecie zbierania danych
Od tygodnia 6: Optymalizacja i skalowanie

e Analiza wynikéw co 3-5 dni
e Optymalizacja targetowania i budzetéw

e Tworzenie nowych kreacji na podstawie danych

Model rozliczeniowy z agencja
Opcja 1: Fee + % od ad spend

e Stata optata miesieczna: 3 000-8 000 PLN

e Procent od budzetu reklamowego: 15-25%
Opcja 2: Performance-based

e Wpynagrodzenie uzaleznione od osiggnietych konwers;ji

e Woyzsze ryzyko dla agencji, potencjalnie nizsze koszty dla klienta

Checkpoints i raportowanie
Cotygodniowe raporty powinny zawierac¢:

e Woydatki vs. plan budzetowy
e Osiagniete KPI wzgledem zatozen

e Analiza skutecznosci kreacji

Tre$¢ dokumentu zawiera informacje poufne, przeznaczone tylko dla adresata. Udostepnianie, ujawnianie, powielanie,
rozpowszechnianie bgdz powotywanie sie na jakikolwiek jej fragment przez inne osoby jest zabronione.
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¢ Rekomendacje na kolejny okres
Miesieczne przeglady strategiczne:

e ROI kampanii wzgledem innych kanatéw
e Analiza trendy w branzy na TikToku
e Plan rozwoju na kolejny miesiac

e Optymalizacja dtugoterminowej strategii

Najczestsze btedy i jak ich uniknaé

Btad 1: Przenoszenie kreacji z innych platform Rozwigzanie: Tworzenie

dedykowanych materiatéw dla TikToku z natywnym podejsciem

Biad 2: Zbyt krotki okres testowy Rozwigzanie: Minimum 4-6 tygodni na
petna optymalizacje algorytmu

Biad 3: Ignorowanie trendéw Rozwigzanie: Cotygodniowe

monitorowanie trending hashtags i dzwiekoéw

Biad 4: Nieodpowiednie targetowanie Rozwigzanie: Wykorzystanie

danych z pixel'a i lookalike audiences

Podsumowanie - decyzja o wspoétpracy

TikTok Ads moga przynies¢ wymierne efekty biznesowe przy
odpowiednim podejsciu strategicznym i profesjonalnej obstudze.

Kluczowe czynniki sukcesu to:

e Odpowiedni budzet na petny cykl testéw i optymalizacji (minimum
15 000 PLN miesiecznie)
e Wspotpraca z certyfikowang agencja z doswiadczeniem w TikTok

Marketing

Tre$¢ dokumentu zawiera informacje poufne, przeznaczone tylko dla adresata. Udostepnianie, ujawnianie, powielanie,
rozpowszechnianie bgdz powotywanie sie na jakikolwiek jej fragment przez inne osoby jest zabronione.
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e Cierpliwos¢ w okresie wdrazania (4-8 tygodni do
petnej optymalizacji)
e Otwartos¢ na kreatywne, niestandardowe podejscie do

komunikacji marki

Nastepny krok: Przygotowanie brief'u z celami biznesowymi, budzetem i

harmonogramem dla potencjalnych agencji partnerskich.

Tre$¢ dokumentu zawiera informacje poufne, przeznaczone tylko dla adresata. Udostepnianie, ujawnianie, powielanie,
rozpowszechnianie bgdz powotywanie sie na jakikolwiek jej fragment przez inne osoby jest zabronione.
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